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반응한 오디언스에 대해깊이있는분석을 하고 싶어도,
데이터가 통합되지 않아 어려워.

새로운타겟그룹을발굴하고 싶은데, 
데이터가 충분치 않아서

제자리 걸음하는 느낌이야.

구체적인타겟팅을 시도할 때마다, 
데이터 한계 때문에

항상 일반적인 광고에 그치게 돼.

신규고객을 찾으려고 해도
어떻게 시작해야 할지 막막해.

고객이반응했는지분석하려고 하는데,
데이터가 제각각이라 힘들어.



빅데이터와 AI기술로 마케팅 목적에 맞는
Data-driven 광고최적화기능 구현

국내 최대 커버리지
및 오디언스 보유

KT그룹 AI
및 Big Data 기술 집약

크로스 플랫폼 :
온 · 오프라인 결합

전문가 보장
맞춤형 솔루션 제공





나스미디어 광고 네트워크의 모든 데이터를 수집하여 외부에 단 한번도 공개된 적이 없는 오디언스 빅데이터 보유



미디어렙 1위의 노하우를 기반으로 디지털 타겟팅 효과성을 극대화할 수 있도록 구성

AI SOLUTION

정교하고 강력한 AI 엔진 차원이 다른 Big Data

KT의 국내 최고 수준의 AI 분석 인프라
나스미디어 실시간 Target Audience Data

NexR의 GS인증 의 Hadoop 인프라
나스미디어 노하우 모델 로직 적용

BIG DATA SOLUTION

앱관심사 관심사 게임지수 소득 쇼핑지수 룩어라이크 페르소나

성별 연령 결혼 자녀 거주지 주활동지

1) GS(Good Software)인증: 일정수준의품질을갖춘SW제품에국가가부여하는인증제도



개인화되고 통합된 타겟팅을 제공하는 온·오프라인 통합 데이터로 효율적인 예산 사용

OFF - LINE ON - LINE

RESIDENCE VISIT APP CTV INTEREST



안정적인 빅데이터 인프라와 전담 데이터사이언스팀을 통해 1:1 맞춤 서비스 제공

• 다수 프로젝트에서 검증된 데이터 엔지니어의 지원

• 내고장성 • 고가용성 인프라로 안정적인 환경 확보

• 고성능 인프라를 통한 데이터 처리 효율 극대화

• 평균 경력 5년 데이터 사이언티스트 전담팀 운영

• 기술 특허 5개를 보유한 창의적 분석 노하우 적용

• 비즈니스 전문지식을 반영한 최적 맞춤 분석 제공

빅데이터
인프라

데이터
사이언스





앱 사용 · 광고 반응 데이터로 생성한 정확도 높은 머신 러닝 모델로 사용자 정보 추정



129개 유관 앱 사용 패턴을 분석하여 사용자의 결혼 및 자녀 유무 추정

• 아이 화면 잠금 앱

• 온라인 원격 수업 앱

• 출산 다이어리 앱

• 임신, 출산 준비 앱

• 아기 수면 음악 앱
...

• 결혼상담소 방문

• 빈번한 예식장 방문
...



가구 소득 및 직장 소득 추정을 통한 OECD 기준 7분위 소득수준 정의



오디언스의 오프라인 행적을 트래킹하는 차별화된 위치 인텔리전스

서울시 구로구거주지 서울시 강남구주 활동지 스타벅스, 강남역 방문방문지

7am 8am 9am 12:30pm 3pm 7pm 10pm



사용자의 앱 선호도와 광고 반응 이력으로 2,500여 종류의 오디언스 관심사 분석

육아

여행

커피

교육

건강



구매 확률이 높은 진성 유저를 세분화 하는 온라인 쇼핑몰 행동 이력 기반의 RFM+A 지수(Index)

오픈 마켓 광고 반응 데이터 240 억 건* 활용

**  24.01  나스미디어DMP 쇼핑지수결과

RFM(A) 모델 기반 오디언스 세분화**

3,500만 개 상품 정보* 기반 구매 관심사 매핑

*   23.08~24.01 (6개월간) 집계기준



게임 광고 캠페인에 특화된 고효율 오디언스를 구분하는 게임 충성도 프로파일링 개인화 지수(Index)

게임카테고리

캠페인기여도

몰입정도

매체점수

*  24.01  나스미디어DMP 게임지수결과



전문가의 노하우가 결합된 초 디테일 타겟팅으로 광고 트렌드 반영

일렉트로닉 크리스마스

• 관심도(%)를 이용한 전자기기 관심사

• 전자기기 매장 오프라인 방문 이력

• 전자기기 품목 구매 이력

• 쇼핑지수 Diamond 이상

• 백화점 및 명품샵 오프라인 방문 이력

• 소득수준 상위

프리미엄 산타즈

✓ 쇼핑 관련 앱 설치 내역 ✓ 관심사 쇼핑 관련 카테고리 ✓ 온라인 활동 이력

크리스마스
쇼핑족

어린이및 학부모

새해 쇼핑족

* 신규페르소나월별1개이상지속적업데이트진행



캠페인 반응 빅데이터 임베딩(Embedding) 기술을 통한 유사 모수 추출

DEMO

INTEREST

BEHAVIOR

RESPONSE



심도 깊은 오디언스 분석이 가능한 데이터 시각화 대시보드 및 Report 제공



여름철물놀이사고위험

어린이 보호자, 각별한 주의

첫 여름 휴가철을 맞아 수영장‧워터파크 등
물놀이장에도 인파가 몰리고 있다. 

안전사고 중 44.5%가 안전취약계층인
10세 미만 어린이로…

KT 초거대 언어모델 기반의 AI 문맥 맞춤 광고서비스 통해 Right 오디언스 & Right 미디어 발굴 가능

< Right Media >



KT NexR과 공동 개발한 Attention 기반 딥러닝 모델로 캠페인 목표 행동 도달 예측

3.5% 향상
* AUROC 기준으로, AUROC는얼마나잘예측하는지를표현하는지표중하나





게임 캠페인의 전환을 유도하는 게임 광고주 맞춤형 타겟팅

*   23.12.27~24.01.02(7일간), 동일소재 집행기준



다각적 분석을 통해 마케팅 전략 제시, ROAS를 달성하는 나스미디어 DMP만의 풍부한 데이터

1) RFMA : Recency, Frequency, Monetary, Action 기반 유저 세분화 로직
2) 소비자 여정 : 유저의 온라인 행태 시계열 정보 기반 구매 예측 딥러닝 모델



국내 오픈 마켓의 대규모 광고 반응 데이터 분석으로 단기간 집행 예산 증액 실현

• 이벤트 별 코호트 분석

• 미 반응 유저 디 타게팅

• 상위 유저 전환 패턴 분석

...



게임 관련 캠페인 집행 시나리오

RPG 게임
고관여유저

< 타겟 오디언스 > DMP 포털 사용 DMP 포털 + DSP 운영데이터+외부DMP Data Scientist 맞춤형 서비스

DMP + DSP

20~30대 남성

게임지수 최상위

기집행 RPG 캠페인 반응 유저

타 DMP 게임 고관여 유저

20~30대 남성

게임지수 최상위

DMP Professional

20~30대 남성

게임지수 최상위

기집행 RPG 캠페인 반응 유저

타 DMP 게임 고관여 유저

OOO

OOO



Exclusive한 나만의 오디언스를
만들어보세요!

DIVE INTO 

나스미디어 플랫폼사업본부
AI Tech LAB 데이터사이언스2팀

※ 첫 회원가입 시 승인절차가 필요합니다. 

Get Started

https://dmp.nasmedia.co.kr/

