


본자료에포함된 “2023년 1분기실적”은본사및자회사등에대한외부감사인의회계검토가완료되지않은상태에서투

자자의편의를위해작성된자료이며내용중일부는회계검토과정에서변경될수있습니다.

㈜나스미디어는본자료에서술된재무및영업실적의정확성과완벽성에대해암묵적으로든또는명시적으로든보장하지

않으며자료작성일현재의사실에기반하여기술한내용에대해향후변경사항발생시본자료에대한수정및고지에대

한책임을지지않습니다.

본자료의재무정보는한국채택국제회계기준(K-IFRS)에

따라작성된연결기준영업실적입니다.







2023년 1분기 경영실적

1. 2023년 1분기 경영실적
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BM별 매출_연결

1. 2023년 1분기 경영실적
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국내 광고 시장 및 나스미디어 실적 성장

2. Appendix _ 高성장하는 온라인 광고 시장

'15년 '16년 '17년 '18년 '19년 '20년 '21년 '22년(E) '23년(E)

온라인 광고
3.0조

(28%)

TV 광고
(CATV, 종편, 지상파TV 외)

4.2조
(39%)

OOH 광고
1.0조

신문/라디오/잡지 광고

1.9조

기타(제작 외) 광고

0.6조

* 제일기획_ 2022년대한민국총광고비

CAGR 16%
(‘15년 ~ ‘22년)

(단위 : 억원)

8.5조
(56%)

4.2조
(27%)

0.9조

1.7조

OTT 시장
개화수혜

3,531 

5,532 
6,397 

8,117 8,253 

4,476 
3,218 

4,543 
5,675 

'16년 '19년 '20년 '21년 22(누적) '23년(E)

나스미디어 플레이디

’16~‘22년 CAGR 22%
(별도기준 15%)
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Business Portfolio

2. Appendix _ BM 구분

실시간채널광고의오디언스타기팅

디지털채널광고시장주도권선점

커머스DB 축적, 타기팅↑

패턴 발송분석

9



넷플릭스 광고 상품

2. Appendix _ 경쟁력

10

58%

33%

9%

Women

Men

Prefer
Not to Say

14.1%
21.8%

43.4%

11.6%
7.3% 1.8%

18세~ 25세~ 35세~ 50세~ 55세~ 65세이상



AI기반 광고 타기팅

2. Appendix _ 경쟁력

외부 DMP
사업제휴

퍼포먼스↑

머천트↑

효율↑

글로벌↑

국내점유↑

DSP

SSP 
& AD EXCHANGE

AI

직매체↑



커머스 플랫폼
신규 사업 확장

2. Appendix _ 경쟁력

AI



History

2. Appendix



상장주식수

11,568,163주

주주현황

2. Appendix

최대주주 및
특수관계인

45.66%
일반주주

37.89% 

주요주주

16.45%



구분 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 구분 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23

구분 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23구분 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23

2023년 1분기 Factsheet

2. Appendix

* 1Q23 주식배당으로인한자본금증가는 2Q23에반영예정(자본조정) * 1Q23 이익잉여금기타포괄손익누계액 -50백만포함




