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글로벌주요이슈

※본 자료는 YOU·APPI에서 발간한 자료를 기반으로 정리 및 재가공한 자료임을 알립니다. 

※국내 시장 현황과는 다소 차이가 있을 수 있음을 밝힙니다.
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증가 변화 없음 감소
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Video for social media

In app videos

Brand video advertising

video for mobile web

Rewarded video

We don’t use or plan to use video for our mobile marketing
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User Acquisition

(신규 고객 및 이용자 확보)

Engagment

(기존 고객의 활동성 강화)

Segmentation

(가치 있는 고객유형 타깃팅)

Re-engagement

(최근 활동이 없는 고객 재활동 유도)

Awareness

(고객 인식/인지도)

We don’t use or plan to use video for our mobile marketing
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광고사기(Fraud)

광고 효율 측정

고객 타깃팅

동영상 광고 시청 여부

트래킹 리포트에 대한 불신

개인 정보와 마케팅 효율의 균형

직면한 문제가 없음
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