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 아시아-태평양지역모바일광고인벤토리점유율은인도, 중국, 일본, 한국등Top4 국가가70% 비중차지

 인도와중국은모바일App 광고인벤토리가상대적으로높으며, 일본은모바일Web 광고인벤토리비중이높음

* 출처 : Vpon_APAC Mobile Ad Report

아·태 지역 국가별 모바일 광고 인벤토리 현황 및 모바일 Web vs. App 비중

(단위 : %) (단위 : %)
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 아시아-태평양지역모바일광고집행이가장많은업종은건강& 미용(22%)으로나타남

 또한, 금융(17%) > 식음료(11%) > 여행(8%) 순으로모바일광고를많이집행하는것으로보임

(단위 : %)

아시아-태평양 업종별 모바일 광고 집행 비율
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* 출처 : Vpon_APAC Mobile Ad Report
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 모바일광고유형중배너광고집행비중이77%로매우높게나타남

 이어, 네이티브광고(11%) > 삽입광고(10%) > 동영상광고(2%) 순

배너광고
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아시아-태평양 지역 모바일 광고형태별 점유율

* 출처 : Vpon_APAC Mobile Ad Report
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 아시아-태평양지역주요도시중모바일을통한SNS 이용이가장높은곳은홍콩(85.7%)이며, 서울은77.1%를기록

 아시아-태평양지역페이스북모바일광고집행비중은약77%로PC 광고집행대비약3배이상높게나타남

아시아-태평양 주요 도시별 모바일 SNS 이용률 글로벌 디바이스별 페이스북 광고 집행 비율

* 출처 : eMarketer Aticle(2017.04)

85.7

83.8

83.1

79.9

77.1

71.4

70.9

66.8

59.6

54.8

47.5

홍콩

호치민

대만

마닐라

서울

쿠알라룸푸르

싱가포르

방콬

자카르타

뭄바이

델리

88%

78%

77%

12%

22%

23%

Mobile Desktop
(단위 : %)

아시아-태평양

유럽, 중동& 아프리카

북아메리카& 라틴아메리카

www.nasmedia.co.kr Copyright ⓒ 2017 NASMEDIA Co., LTD. All Right Reserved




